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BREVE DESCRIPTOR:

En esta asignatura se estudiaran las caracteristicas y la estructura del mercado del arte a nivel
internacional, sus agentes y funcionamiento, a fin de tener una visioén global, practica y real de éste.

OBJETIVOS:

1. Conocimiento basico y general para contextualizar el mercado del arte; acercarlo al alumno
para que logre comprender su estructura y funcionamiento como mercado y entender sus
particularidades.

2. Identificar a los principales agentes y su papel en el mercado del arte.

3. Desarrollo de la capacidad del analisis critico del alumno ante las distintas problematicas del
mercado; que tengan las herramientas suficientes para saber descodificar la informacién y
entenderla dentro de un contexto mas amplio y complejo (politico, econémico, geografico,
cultural, etc.).

4. Conocimiento de los principales parametros basicos para determinar el valor de una obra de
arte y analizar su potencial como activo financiero.

COMPETENCIAS:
1. Generales

* Profundizacién evaluable en el conocimiento del mercado del arte, por medio de parametros
objetivos.

* Profundizacién en el conocimiento de la metodologia para invertir en arte.

* Desarrollo de la capacidad para analizar criticamente distintos mercados, obras de arte,
tendencias, galerfas, exposiciones.

* Desarrollo de la capacidad de analisis de forma global; contextualizar el mercado del arte de
forma multidisciplinar.



2. Transversales

* Aplicaciéon de los conocimientos de la asignatura a la practica utilizando los criterios
metodolégicos y técnicos pertinentes.

* Adquisicion de la capacidad de relacionar los contenidos de la asignatura con otros afines
desde un punto de vista sincrénico y/o diacrénico.

* Desarrollo de destrezas para trabajar de manera critica y razonada aduciendo argumentos y
contraargumentos que verifiquen sus conocimientos y la situacion real del mercado del arte.

* Adquisicién de la capacidad de exponer coherentemente trabajos propios, valorar los ajenos,
comparar hipétesis y argumentar adecuadamente.

* Desarrollo de habilidades de aprendizaje que permitan a los estudiantes avanzar de modo
autodirigido o autébnomo, organizando el tiempo y el trabajo de manera eficaz y realizando o
aceptando criticas constructivas.

3. Especificas

* Adquisicion de la capacidad para manejar los instrumentos tedricos y empiricos para el estudio
cientifico del mercado del arte y del arte en si como un activo financiero.

CONTENIDOS TEMATICOS:
1. El Arte como Passion Investment.
El Mercado del Arte.
Mercado Primario y Secundario.
Tipos de Coleccionismo.
Rasgos de los Coleccionistas mas Importantes del Mundo.
Motivaciones de los Coleccionistas.
Arte Contemporaneo: Definiciéon y Mercado.
Mercados internacionales de arte: Hubs vs. Emergentes.

Tendencias del Mercado del Arte Contemporaneo.
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0. Disefio y Elaboraciéon de Carteras de Inversion en Arte.

ACTIVIDADES FORMATIVAS Y METODOLOGIAS DOCENTES:
* Clases teoricas presenciales.
* Debates en clase.
* Visita extracurricular a una feria de arte.

* Trabajo individual: al asistir a la feria, cada alumno tendra un saldo virtual para adquirir obra de
los artistas alli presentes y justificar su eleccion desde el punto de vista estético y econémico.

* Trabajo en grupo: cada grupo elabora una disertacion sobre una determinadas problematica del
mercado del arte, que posteriormente presentara en clase con el fin de intercambiar ideas y
distintos puntos de vista entre todos.

* Ademas del Campus Virtual, estoy siempre en contacto con los alumnos por correo
electronico para enviarles todo el contenido teérico impartido en clase, enviar ademas cualquier
informacién complementaria que me pidan y resolver dudas.



EVALUACION:

Se realizara una evaluacion continua basada en los siguientes aspectos:
* Asistencia y participacion activa en clase.
* Resultado de las actividades (individual y grupal).

* Trabajo final en el que se apliquen los conocimientos teéricos y practicos adquiridos a lo largo
del curso mediante un portafolio de inversién de activos artisticos.
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